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Приложение 

К Положению о конкурсе промышленных и научных

организаций Московской области «ЛАУРЕАТ ГОДА»

Утверждаю

Председатель конкурсной комиссии,

Министр промышленности Правительства

Московской области

[image: image1.jpg]g 4?¥/// 7



В.И. Козырев

ПОЛОЖЕНИЕ

О номинации «ЛУЧШИЙ ТОВАРНЫЙ ЗНАК», входящий в состав конкурса промышленных и научных организаций Московской области
 «ЛАУРЕАТ ГОДА»


Номинация «ЛУЧШИЙ ТОВАРНЫЙ ЗНАК» является составной частью конкурса промышленных и научных организаций Московской области «ЛАУРЕАТ ГОДА», которая направлена на привлечение внимания потребителей к продукции предприятий и организаций Московской области, повышение конкурентоспособности, создание фирменного стиля, соответствующего имиджа и престижа.


Участники конкурса в номинации «Лучший товарный знак» - юридические лица:


- организации, выпускающие промышленную продукцию и товары народного потребления;


-  научные, научно-производственные и конструкторские организации.


Форматом  конкурса – номинация «ЛУЧШИЙ ТОВАРНЫЙ ЗНАК»  предусматривается добровольное и платное участие.

Участие в конкурсе оформляется заявкой-договором, к которой прилагается копия свидетельства о регистрации товарного знака с его изображением,  выполненным в цветном и черно-белом варианте, каждый, в формате А 4 (21 мм х 29,7 мм).

 Документы направляются организатору конкурса – Министерству промышленности и науки Московской области.

Организация считается зарегистрированной с момента  предоставления конкурсной документации в полном объеме.


Оценка представленных товарных знаков производится рабочей группой с привлечением экспертов Московского областного регионального отделения Союза дизайнеров России, которая определяет трех номинантов.


Решение рабочей группы оформляется протоколом и передается в конкурсную комиссию.

Конкурсная комиссия определяет соответствующее место, занятое в конкурсе по данной номинации.

Товарные знаки оцениваются по следующим критериям:

	Идея
	· сочетание основного направления с графическим изображением;



	Стиль
	· общность образной системы, обусловленная единством идейного содержания;



	Композиционность
	· целостность и законченность графического решения;



	Образность
	· проявление в образе главной композиционной идеи;



	Художественная выразительность
	· сбалансированность графической формы и цветного изображения;



	Информационность
	· доведение максимальной информации графическими средствами ;



	Опознаваемость
	· образное соответствие изображения функциональной характеристике объекта;



	Лаконичность
	· информационность, выраженная минимальными графическими средствами;



	Рекламоспособность
	· максимальная запоминаемость, читаемость и оригинальность;



	Технологичность
	качественное исполнение в любой технике с использованием различного материала при минимальных затратах.
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